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证券代码：003006              证券简称：百亚股份                公告编号：2021-006 

重庆百亚卫生用品股份有限公司 

2020 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应

当到证监会指定媒体仔细阅读年度报告全文。 

非标准审计意见提示 

□ 适用 √ 不适用  

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案 

√ 适用 □ 不适用  

是否以公积金转增股本 

□ 是 √ 否  

公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以公司2020年12月31日已发行总股本427,777,800

股为基数，向全体股东每 10股派发现金红利 3元（含税），送红股 0股（含税），不以公积金转增股本。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□ 适用 √ 不适用  

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 百亚股份 股票代码 003006 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 张黎 李琳 

办公地址 
重庆市九龙坡区奥体路 1 号上城国际 5 栋

25 楼 

重庆市九龙坡区奥体路 1 号上城国际 5 栋

25 楼 

电话 023-68825666-666 023-68825666-666 

电子信箱 baiya.db@baiya.cn baiya.db@baiya.cn 

2、报告期主要业务或产品简介 

（一）公司主要业务及产品 
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公司主要从事一次性个人卫生用品的研发、生产和销售，主要采取自主研发和生产的模式，以经销商、

KA 和电商为主要销售渠道，为各年龄段消费人群提供安全、舒适和高品质的个人健康护理产品，产品主要

涵盖卫生巾、婴儿纸尿裤、成人失禁用品等领域。 

公司旗下拥有自由点、妮爽、好之、丹宁等品牌，具有较高的品牌知名度和市场美誉度。其中，自由

点、妮爽为卫生巾品牌，分别定位于中高端产品和大众产品；好之为婴儿纸尿裤品牌，定位于中高端产品；

丹宁为成人失禁用品品牌，定位于中高端产品。公司主要产品系列包括： 

品类 品牌 系列名称 产品示例 主要特点 

卫生巾 自由点 

无感7日 

系列 

 

该系列产品具有薄、柔、

吸的特性，采用超薄复合

芯体结构，产品轻薄，蓬

松柔软，超强吸收。 

无感无忧 

系列 

 

该系列产品采用独创的Y

型芯体结构，结合立体悬

浮设计，产品更加贴合人

体股沟，减少摩擦感。 

舒睡系列 

 该系列产品具有超长超

吸收的特性，舒睡430长

度保持着行业内最长的

巾身设计。 

安睡裤 

系列 

 

该系列产品采用立体全

包围裤型设计，贴身不紧

绷，超薄透气，柔软舒适。 
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FREEMORE 

有 机 纯 棉

系列 

 

该系列产品采用有机纯

棉表层，天然健康，极薄

柔软，亲肤透气。 

隐形系列 

 

该系列产品采用独创的

四边封包装设计，隐秘、

隐感、隐痕，产品超极薄，

轻柔贴身。 

婴儿纸

尿裤 

好之 

超薄全能 

系列 

 

该系列产品采用双层超

薄柔软面层和轻薄柔韧

的复合芯体结构 具有超

薄、透气、柔软的特性。 

不要紧 

系列 

 

该系列产品采用超声波

工艺设计的无束缚弹柔

腰围，让婴幼儿穿着更舒

适。 

成人失

禁用品 

丹宁 成人系列 

 

该系列产品解决成人失

禁期间的困扰，具有蓬松

柔软、吸收性好的特性。 

2020年，为顺应卫生巾产品中高端化的消费趋势，公司通过不断的产品升级和新品推出，满足消费者

的对产品多样化的需求，提升了消费者对于公司产品的美誉度，进一步强化和巩固了品牌力，并实现了产

品更广泛的市场覆盖。公司加速推动自由点安睡裤、无感无忧、有机纯棉等中高端产品的市场推广，提升

重点品项的销售占比；同时，公司持续强化渠道建设，提升产品渗透率和覆盖率，实现线上和线下的快速

增长。 
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（二）公司经营模式及运作策略  

公司主要采取“产、供、销”一体化的业务模式，覆盖从产品研发设计、原材料采购、生产到销售等

各个环节，实现了对产业链各个环节直接、及时和有效地协同控制。 

1、采购模式 

公司坚持以市场为导向，由供应链管理部的专业采购人员，根据销售计划、生产计划和物料需求计划

及原材料库存情况等因素，制定合理的采购计划，并通过 ERP系统进行管理，有效降低资金占用，并坚持

与品牌供应商合作，不断提升采购质量。 

2、生产模式 

公司采取自主生产为主、OEM 外协生产为辅的生产模式。公司卫生巾和婴儿纸尿裤产品主要为自主生

产，公司自主完成产品的功能、外观和包装设计，按照产品设计及生产工艺要求，采购原辅材料，依靠自

有生产技术、生产设备和生产人员组织生产，按照生产流程完成产品的制造。 

3、销售模式 

公司主要通过经销、KA及电商渠道进行产品销售。此外，公司还采取 ODM销售的合作模式，为消费品

企业设计、开发和生产卫生巾、纸尿裤等产品。 

（1）经销模式：公司与经销客户签订经销合同，以卖断方式向经销商销售产品，经销商在合同约定

的地域内通过其下游零售终端将产品销售给终端消费者。在经销模式下，公司借助经销商的渠道资源开拓

市场，迅速提高品牌知名度、实现快速扩张。 

（2）KA模式：公司一般与 KA客户的总部或区域性总部洽谈合作事宜，并签订年度框架销售合同，由

KA 客户主要采用委托代销的方式直接向终端消费者销售公司产品。目前，公司的 KA 客户主要包括永辉超

市、新世纪百货、沃尔玛、家乐福、步步高等国内外知名的大型连锁超市和大卖场。 

（3）电商模式：公司通过在天猫、京东、唯品会等三方电商平台上开设官方旗舰店或直营店直接向

消费者销售商品，公司亦通过与国内知名电商平台的新零售渠道进行合作，进入零售通及新通路渠道，扩

充线下销售营销网络。同时，公司积极参与直播、私域社群、社区团购等新兴渠道，进一步拓展了营销渠

道和实现了更广的市场覆盖。 

（三）行业发展现状和公司所处行业地位 

我国一次性个人卫生用品市场保持稳定增长态势。根据生活用纸专业委员会的统计，2019年我国吸收

性卫生用品市场规模（市场总销售额）已达到 1,165.3亿元，比上年增加 3.4%；从市场结构来看，女性卫

生用品占比最高，达到 49.1%，其次是婴儿卫生用品，占比为 42.8%，成人失禁用品占比为 8.1%。一次性

卫生用品属于日常消费品，卫生巾和婴儿纸尿裤产品均无明显的周期性和季节性特征。 

随着居民人均可支配收入的提高和个人健康护理意识不断加强，女性消费者对卫生巾产品的贴身性、
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舒适性、功能性等方面的消费体验要求逐渐提高。消费需求多维变化，消费者选择亦多样化，以极薄、舒

适、超强吸收为代表的中高端卫生巾的消费比例持续提升，其中裤型卫生巾在女性卫生用品中的份额继续

扩大。中高端卫生巾市场呈快速发展的趋势，这将使得产品实力、品牌形象及产品定位的重要性愈发突显，

具有丰富产品线、较强研发创新能力的品牌企业将具有明显的竞争优势。 

近年来我国婴儿纸尿裤市场渗透率快速提升，但与欧美、日本等发达国家相比，仍有望进一步提高，

未来市场规模提升空间大。随着居民人均可支配收入的提高以及父母对婴儿的卫生、健康意识的加强，中

高端婴儿纸尿裤市场需求旺盛且持续升级。中高端产品的增长，将推动我国婴儿纸尿裤市场规模的进一步

扩大。 

经过多年的发展，公司在国内一次性卫生用品市场上建立了良好的品牌形象，专注打造中国一次性卫

生用品领域的本土领先品牌。公司拥有一流的生产设备，不断优化生产效能，同时配置专业研发团队，不

断提高自主研发能力，推陈出新，满足市场多层次和差异化的产品需求，为广大消费者提供更加优质、多

样化的中高端一次性个人卫生用品。 

在品牌形象方面，公司旗下的“自由点”品牌商标荣获“中国驰名商标”、“最佳品牌形象奖”等荣

誉，“好之”品牌商标荣获“重庆市著名商标”、“中国纸尿裤十大品牌”等荣誉；在研发技术方面，公

司被评选或认定为重庆市市级“卫生用品工业设计中心”、“重庆市企业技术中心”、“重庆市一次性卫

生用品工程技术研究中心”等；在产品品质方面，公司被认证或评选为“医护级产品标准示范企业”、“全

国卫生产业企业管理协会标准与认证专业委员会副理事长单位”、“全国卫生产业企业管理协会医疗卫生

材料及用品分会副会长单位”、“全国百佳质量诚信标杆企业”等，公司亦是《卫生棉条》团体标准

（T/CNITA 09102-2018）的起草单位之一。根据尼尔森的统计数据，在 2020年度全国销售额份额排名中，

公司卫生巾产品的市场份额在本土厂商中排名第四，在川渝市场销售份额排名第二，公司已发展成为国内

一次性卫生用品行业领先的本土企业代表之一。 

3、主要会计数据和财务指标 

（1）近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  

单位：元 

 2020 年 2019 年 本年比上年增减 2018 年 

营业收入 1,250,751,478.00 1,149,414,600.00 8.82% 961,162,744.00 

归属于上市公司股东的净利润 182,507,497.00 128,153,643.00 42.41% 89,350,987.00 

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 
180,211,789.00 123,048,128.00 46.46% 87,541,359.00 

经营活动产生的现金流量净额 250,774,493.00 132,017,167.00 89.96% 73,621,383.00 

基本每股收益（元/股） 0.46 0.33 39.39% 0.23 

稀释每股收益（元/股） 0.46 0.33 39.39% 0.23 
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加权平均净资产收益率 21.35% 20.02% 1.33% 15.46% 

 2020 年末 2019 年末 本年末比上年末增减 2018 年末 

资产总额 1,465,009,779.00 994,074,468.00 47.37% 866,606,600.00 

归属于上市公司股东的净资产 1,124,506,050.00 700,594,209.00 60.51% 616,715,566.00 

（2）分季度主要会计数据 

单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 300,812,285.00 305,784,051.00 299,743,209.00 344,411,933.00 

归属于上市公司股东的净利润 54,756,237.00 34,435,356.00 40,842,520.00 52,473,384.00 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
53,675,464.00 34,700,813.00 41,020,566.00 50,814,946.00 

经营活动产生的现金流量净额 85,969,150.00 45,664,508.00 12,845,807.00 106,295,028.00 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□ 是 √ 否  

4、股本及股东情况 

（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通

股股东总数 
14,779 

年度报告披

露日前上一

月末普通股

股东总数 

14,294 
报告期末表决权恢复

的优先股股东总数 
0 

年度报告披露日

前上一月末表决

权恢复的优先股

股东总数 

0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 
股东 

性质 

持股 

比例 
持股数量 

持有有限售条

件的股份数量 

质押或冻结情况 

股份状态 数量 

重庆复元商贸

有限公司 

境内非国

有法人 
41.45% 177,310,000 177,310,000   

重望耀暉投資

有限公司 
境外法人 22.81% 97,584,957 97,584,957   

广东温氏投资

有限公司 

境内非国

有法人 
6.06% 25,913,600 25,913,600   

上海铭耀股权

投资管理有限

公司－上海铭

耀资产管理合

伙企业（有限合

伙） 

其他 5.54% 23,692,471 23,692,471   

宁波通鹏信创

业投资合伙企

业（有限合伙） 

境内非国

有法人 
4.15% 17,769,354 17,769,354   

克拉玛依汇元

股权投资企业

（有限合伙） 

境内非国

有法人 
2.94% 12,588,002 12,588,002   
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克拉玛依原元

股权投资企业

（有限合伙） 

境内非国

有法人 
2.67% 11,424,998 11,424,998   

克拉玛依光元

股权投资企业

（有限合伙） 

境内非国

有法人 
2.57% 10,987,000 10,987,000   

UBS AG 境外法人 1.83% 7,844,788    

杭州通元优科

创业投资合伙

企业（有限合

伙） 

境内非国

有法人 
1.38% 5,923,118 5,923,118   

上述股东关联关系或一致行

动的说明 

宁波通鹏信创业投资合伙企业（有限合伙）系宁波通元致瓴投资管理合伙企业（有限合伙）

受托管理的私募基金，通元优科系浙江通元资本管理有限公司受托管理的私募基金；其中，

浙江通元资本管理有限公司为宁波通元致瓴投资管理合伙企业（有限合伙）的执行事务合

伙人。 

复元商贸于 2017 年 8 月与汇元投资、原元投资和光元投资三家员工持股平台签署《股东

表决权委托协议》，约定光元投资、汇元投资和原元投资不可撤销地将其各自在公司股东大

会的表决权（合计 8.18%）委托给复元商贸，按照复元商贸的意愿和决策行使该部分表决

权，委托期限自委托协议签署生效之日至员工持股平台不再持有公司股份之日。 

除上述情况外，公司未知其他股东之间是否存在关联关系或一致行动人关系。 

参与融资融券业务股东情况

说明（如有） 
不适用 

（2）公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

5、公司债券情况 

公司是否存在公开发行并在证券交易所上市，且在年度报告批准报出日未到期或到期未能全额兑付的公司债券 

否 
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三、经营情况讨论与分析 

1、报告期经营情况简介 

2020年，是机遇与挑战并存的一年。面对复杂多变的经济环境、激烈的市场竞争格局和新冠肺炎疫情

带来的多重压力，公司管理层聚焦主业，坚持核心战略和经营目标，凭借专业化生产制造、供应链管理和

自主研发等方面的优势，通过持续优化产品结构，深化优势区域渠道拓展，加快电商和新零售渠道建设，

加大营销推广等有力措施，将挑战转变为机遇，推动了公司业绩和利润持续提升。 

2020年9月，公司完成了首次公开发行股票并在中小板上市，进一步充实了经营资本。作为A股唯一一

家以自有品牌卫生巾及婴儿纸尿裤为核心主营业务的企业，上市推动了公司品牌力的快速提升，加强了公

司与上下游客户的合作深度和黏度。随着未来募投项目的逐步投产和运营，公司生产经营能力将进一步得

到提升，能够为客户提供更加优质的产品和服务。  

报告期内，公司实现营业收入125,075.15万元，较去年同期增长8.82%；归属于上市公司股东的净利润

18,250.75万元，较去年同期增长42.41%；经营活动产生的现金流量净额25,077.45万元，较去年同期增长

89.96%；归属于上市公司股东的净资产112,450.61 万元，较去年同期增长60.51%，实现了公司规模和效益

的双发展，公司整体的盈利能力得到进一步提升。 

（一）产品结构持续优化，盈利能力不断增强 

公司始终坚信，消费者对一次性卫生用品的底层需求来自于对健康生活的追求，产品品质带来的安全

性、舒适性和可靠性，是切实提高消费者体验的核心。报告期内，公司团队切实把握市场动态，充分发挥

研发、供应链管理和生产制造的优势，通过产品迭代升级，持续优化产品的品质和功能，向消费者提供更

加安全和舒适的产品。同时，公司加速推广新品、重点单品，持续提升中高端品类产品占比，产品结构进

一步优化调整。 

2020年度，公司整体卫生巾收入94,727.39万元，较去年同期增长26.23%，其中中高端产品自由点卫生

巾收入为91,072.76万元，较去年同期增长28.55%，中高端产品的增长是公司未来业绩提升的主要驱动力之

一。另外，因受新冠肺炎疫情影响，上半年婴儿纸尿裤生产所需部分原材料供应紧张，公司主动控制了婴

儿纸尿裤产品的营销资源投入，使得今年产销量较去年同期减少，营业收入相应下降。 

（二）线上线下渠道齐发力，多渠道协同发展 

公司坚持“川渝市场精耕、国内有序拓展、电商建设并举”的发展策略，积极适应形势变化，持续优化

营销体系，在深化线下业务布局的同时，也加大了线上业务投入。 

2020年度，公司继续深耕川渝、云贵陕地区核心市场，不断优化经销商结构，拓展KA销售网络；同

时，公司积极开拓新零售渠道，推动线上线下融合，产品收入持续保持稳定增长。同时，公司顺应消费升

级及消费场景的变化趋势，积极开拓电商渠道，加大线上营销资源投入，持续扩大消费者人群和产品销售

覆盖范围，同时借力线上渠道进行品牌宣传及产品推广。2020年度，公司在川渝云贵陕核心区域及电商渠
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道均实现了销售收入的快速增长。 

2020年度，公司持续推动国内市场的有序拓展，目前公司产品已经进入河南、山西、河北、安徽、两

湖、两广等地区市场。新市场开拓时，公司会相应加大品牌投入和产品促销活动力度，采用新收入准则对

该地区的当期销售收入确认影响较大；同时，由于上半年受新冠肺炎疫情影响，华中地区物流及促销活动

受限，销售收入同比有所下滑。 

（三）研发投入与生产能力不断增强 

公司拥有一支经验丰富的研发团队，建立了多部门共同协作的技术创新机制，不断进行产品研发创新。

2020年度，公司投入各类研发费用2,985.60万元，较上年同期增长64.96%；公司新增专利12项，研发设计

了多款创新产品，已投放市场的安睡裤、有机纯棉等系列产品获得了市场的高度认可。 

公司拥有国内一流的新型生产基地、专业化的生产设备和工艺技术，产品生产线丰富，自动化程度较

高。为满足进一步满足产能提升和消费者需求，公司亦在持续开展生产设备的引入和改进工作。2020年度，

公司先后引进三条先进的卫生巾生产线及智能化配套设备，包括一条女性安睡裤生产线。同时，公司对部

分现有生产线增加了智能化配套，引进理片机、自动包装、自动装箱、码垛机器人等智能化设备，节省生

产线后工序人员，降低人工成本并提高生产效率。 

（四）加强企业文化建设，培养符合公司发展的人才梯队 

公司秉承“始终坚持用户第一”的核心价值观，重新定义和升华了企业文化，凝聚了一支在一次性卫生

用品领域产业经验丰富、具有高度责任心和进取心的管理团队。与此同时，公司建立了有竞争力的人才引

进、培养、激励及晋升的发展体系，不断从外部引入人才，从内部培养员工，激发员工主动性和自我潜能，

人才储备得到夯实，为公司健康、持续、快速发展提供有力的支撑。 

（五）积极履行社会责任，体现企业人文精神  

面对新冠肺炎疫情，公司作为一次性个人卫生用品领域领先企业，积极履行企业社会责任，迅速捐赠

超过5.6万片成人纸尿裤及5.7万片女性安睡裤产品驰援武汉火神山医院、鄂州市中心医院等前线医疗机构

和公益组织，为抗击疫情贡献力量。 

公司积极响应国家扶贫攻坚号召，向四川凉山州贫困山区捐赠价值563,400元的卫生巾产品，并为当地

的扶贫安置点送上了米和油等生活必需品，让贫困山区更多女性用上安全可靠的卫生巾产品。公司向重庆

市丰都县、武隆县部分中小学捐赠价值237,600元的卫生巾产品及防寒保暖物资，给山区里的孩子送上公司

员工自己编织的围巾、手套以及保温杯，让孩子们感受到最暖最甜的爱心呵护。 

同时，公司还深入各地中小学校开展生理期公益知识讲座，引导青少女养成好的卫生习惯，切实提高

青少女性教育知识水平及自我防护意识。2020年公司开展公益讲座225场，覆盖适龄女孩37,493人，为广大

中小学青少女的健康成长助力。 
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2、报告期内主营业务是否存在重大变化 

□ 是 √ 否  

3、占公司主营业务收入或主营业务利润 10%以上的产品情况 

√ 适用 □ 不适用  

单位：元 

产品名称 营业收入 营业利润 毛利率 
营业收入比上年

同期增减 

营业利润比上年

同期增减 

毛利率比上年同

期增减 

卫生巾 947,273,893.00 478,549,102.00 50.52% 26.23% 15.32% -4.78% 

纸尿裤 154,301,601.00 22,450,823.00 14.55% -35.04% -67.08% -14.16% 

ODM 149,175,985.00 32,607,135.00 21.86% -7.58% -26.71% -5.71% 

4、是否存在需要特别关注的经营季节性或周期性特征 

□ 是 √ 否  

5、报告期内营业收入、营业成本、归属于上市公司普通股股东的净利润总额或者构成较前一报告期发生

重大变化的说明 

□ 适用 √ 不适用  

6、面临退市情况 

□ 适用 √ 不适用  

7、涉及财务报告的相关事项 

（1）与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

请参见本报告“第十二节财务报告”之“五、重要会计政策及会计估计”之“44、重要会计政策和会计估计变更” 

 

（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

（3）与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无合并报表范围发生变化的情况。 
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