证券代码：003006                                     证券简称：百亚股份
重庆百亚卫生用品股份有限公司
投资者关系活动记录表
                                                          编号：2020-001
	


投资者关系活动类别

	□特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观	
☑其他 （投资者电话会议）

	参与单位名称
及人员姓名
	中信证券、天风证券、浙商证券、天弘基金等多家机构
（以上排名不分先后,具体名单详见附件）

	时间
	2020年10月29日

	地点
	电话会议

	上市公司接待人员姓名
	董事会秘书张黎、证券事务代表李琳

	
投资者关系活动主要内容介绍

	一、公司概况介绍
公司主要从事一次性个人卫生用品的研发、生产和销售，以自有品牌发展为主，主要采取自主研发和生产的模式，产品涵盖了卫生巾、婴儿纸尿裤、成人失禁用品等领域，旗下拥有“自由点”卫生巾、“好之”婴儿纸尿裤等中高端品类。公司在产品研发、生产工艺、品牌营销和市场开发模式等方面已经比较成熟。

二、三季度业绩简要分析
公司三季度营业收入同比增长了21.6%，1-9月份营业收入累计同比增长了10.5%。三季度公司综合毛利率43.6%，与去年同期基本持平，略有增长。公司从今年开始执行新收入准则，原收入准则下计入销售费用、与收入直接相关的促销费用，在新收入准则下，要调整冲减当期的营业收入，并且，原来计入销售费用的运费计入当期的营业成本，所以，两期同比口径会有些不同。公司三季度归属于上市公司股东的净利润约4,084万元、同比增长136.8%，1-9月份累计归属于上市公司股东的净利润约1.3亿元、同比增长50.7%。

三、公司未来主要增长策略和方向？
公司坚持“川渝市场精耕、国内有序拓展、电商建设并举”的发展策略：第一，川渝市场精耕：包括公司较有优势的云南、贵州、陕西等核心区域。基于这些区域的市场规模及公司近年来的增长趋势和潜力，我们相信仍有较大的成长空间。随着我们在优势区域的销售额和市场占有率的提升，在规模效应下，公司盈利能力应该会相应得到提升，这能给我们的业务开拓奠定了更坚实的基础。
第二，电商建设并举：公司会继续积极开拓电商渠道，扩大产品的销售覆盖面。公司组建了经验丰富的电商团队来运营线上业务，近年来，电商渠道销售收入取得了较快增长。借助电商渠道的品牌推广，公司的品牌影响力和品牌知名度也获得了进一步扩大和提升。电商业务除了入驻像天猫、京东、唯品会等电商平台外，我们也在积极开拓新零售渠道，参与新营销方式的转变，比如直播渠道、社交平台等。
第三，国内有序拓展：我们会持续推动国内市场的有序拓展，有计划、分步骤地进行业务开拓。我们国内空白区域很多，市场空间很大，我们会基于现有优势区域向外拓展，先聚焦开发重点省份的重点市场，公司产品现在已经进入两湖、河南、山西、河北、两广等地区市场。

四、问答环节：

Q1：卫生巾行业作为传统行业，行业格局比较稳定，但公司业绩不错，是否是行业产生了新的变化？
A：近年来，在消费升级的带动下，国内消费者的需求不断提高，卫生巾行业产品迭代的速度加快，新产品不断推出，比如裤型卫生巾产品、超级薄产品。另一方面，销售渠道变化较快，新渠道的产生（例如电商平台、社交电商、抖音等）给品类带来了更多的发展机会。

Q2：对于外协代工的产品，公司是如何选择和规划的？
A：目前，公司通过外协加工的产品主要是成人失禁用品，占公司营业收入的比例较小，公司主要是为丰富产品品类进行了适当的配比。国内一次性卫生用品品类创新、迭代较快，对于部分新品类，公司通常会选择通过外协代加工来试水市场反映，当该品类达到一定销量时才会考虑自主生产。

Q3：自由点品牌走向全国方面，公司有什么发展战略？
A：对于电商渠道：近年来公司卫生巾电商业务增速较快，除了天猫、京东等电商平台外，公司也在积极参与新业务模式，比如社交、直播等。对于线下渠道：公司通过全国性大型商超紧密合作，产品已进入河北、河南、安徽等市场，并同时去开发重点区域的经销商去覆盖更多的终端网点，后续发展机会还是很大。优势区域外的市场开拓，公司会同时兼顾线上线下的结合，包括融合零售通、新通路等销售模式。

Q4：公司也有一些ODM业务，名创优品、苏州绿叶、凯儿得乐的卫生巾都有代加工，这些新兴渠道营销方式对于自由点拓渠道方面有什么帮助？
A：公司ODM业务只做中高端产品。公司和上述ODM客户的业态有区别，从区域上来看，公司和他们没有直接竞争关系，双方合作主要起到相互促进的作用。这些合作对于我们团队、产品、消费者研究等方面都会有促进作用。

Q5: 在安睡裤和婴儿学步裤方面公司有没有发展规划？
A: 这两个品类分别是婴儿纸尿裤和卫生巾近年来增长较快的细分品类，公司在这方面投入的资源比较多。公司的安睡裤细分品类，在现有优势区域的市场占比已经较高了，电商渠道也会把安睡裤最重要品类之一。婴儿拉拉裤也是公司着重开拓的婴儿纸尿裤产品方向。

Q6：怎么看待国产品牌和国际品牌在未来发展的结构性变化？
A：国内卫生巾和纸尿裤市场都是从外资品牌开始，国产品牌逐步发展壮大。不论卫生巾还是纸尿裤，目前外资品牌占比仍然较大。婴儿纸尿裤市场现状是外资品牌领先，同时也有很多国产品牌崛起，后续应该会像卫生巾市场这样，出现一些头部内资品牌。外资品牌有他的优势，包括品牌力、供应链规模大且稳定，等等；内资品牌近年来增长和变化较快，更能够了解消费者需求变化和适应销售渠道的转变。

Q7：在产品同质化较强的状态下，公司未来产品差异化的优势主要哪？
A：我们产品一直在追求品质的提高，在满足吸收速度、吸收量、表层干爽度以及是否能保证不侧漏等技术指标基础上，做出超薄又同时兼顾亲肤和柔软的产品。公司主打产品一直走超薄路线，这是我们一直在坚持的方向。现阶段消费者更追求健康，今年公司推出了主打天然、亲肤的有机纯棉卫生巾。公司主要做中高端产品，不是依靠低价格去抢占市场。

Q8：卫生巾和纸尿裤在海外的技术都已经很成熟了，公司在产品的研发上做出了哪些变化？
A：产品研发不仅仅是研发部门的事，市场部要去做消费者沟通、研究产品的发展趋势等。研发部门和供应商有紧密联系，优化材料并同时兼顾成本。例如，公司要推出一款新品，市场部会去调研消费者和市场需求，并就产品定价、定位等给出意见；研发部会用现有的或者采用新材料做一些生产研究、创新和材料配比等工作。不同的产品内部结构是有区别的，包括吸收芯体结构、高分子分布、表层吸收凹槽、下层导流结构等都是有区别的，这和产品研发、生产技术和生产工艺都有很大的关系。产品研发是一个综合性的工作，我们能够做到在满足技术指标的前提下做到超薄。

Q9：从公司的角度，卫生巾、纸尿裤和成人失禁用品三个赛道在未来是怎么样的定位？在不同的阶段是否会有侧重性的发展战略？
A：当前成人失禁用品市场更多地是追求性价比，企业盈利空间小，市场的成长时间可能会比较久，公司主要是通过外协代工来丰富品类配比，重点还是放在卫生巾产品（自由点）上。近年来，公司卫生巾产品的增速高于行业平均水平，我们会借势把这个品类做得更大，这样对整个公司的业务拓展会有很大影响推动作用。婴儿纸尿裤整个市场空间很大，渗透率也不是那么高，发展机会是很大的。

Q10：公司的“自由点”和“妮爽”这两个品牌有什么定位差异吗？
A：自由点走的是中高端路线，主打无感、超薄。妮爽品牌是一个大众型的产品，目前公司的核心在自由点上。

Q11：自由点品牌在线上线下会有一些定位上的差别吗，还是只有单纯的渠道不同？
A：自由点品牌在线上线下的定位是一样的，电商渠道有一些独立的产品系列，整体来说差异不大。线上品牌推广活动，对于品牌影响力和品牌知名度的提升力作用更好一些。

Q12：细分品类的卫生巾哪种销量比较好？消费者有什么偏好趋势吗？
A：卫生巾品类增长最快的是裤型卫生巾，这是近年来出现的新品类，销量增长非常快，公司的安睡裤产品增速也很好。对于普通卫生巾而言，消费者倾向于极薄产品，把卫生巾做薄也是未来的发展趋势之一。

Q13：婴儿纸尿裤目前是有哪些自有品牌，后面会大力发展吗，大概的产品定位是对标哪些品牌？
[bookmark: _GoBack]A：公司有“好之”品牌的婴儿纸尿裤，但是销售占比较低。我们的纸尿裤产品主要采用复合芯体结构，超薄，柔软度也较好。目前，公司婴儿纸尿裤销售以线下KA渠道为主，主要竞争对手就是国内外大品牌，产品销量在现有KA门店中排名靠前，但由于KA渠道纸尿裤容量比较小，销售量还不大。婴儿纸尿裤也是我们未来发展的核心品类。

Q14：目前市场上都认为卫生巾前景很好、发展很快，新进入品牌比较多，如何看待这个市场现象？
A：卫生巾在品牌、营销等方面和其他品类不太一样，卫生巾相对要难一些。公司欢迎更多企业参与进来把行业做大，但是并不担心竞争的问题。

	附件清单（如有）
	有（详见附件）

	日期
	2020年10月29日








附件：参会名单

	机构名称
	姓名

	中信证券股份有限公司
	康达

	天弘基金管理有限公司
	林瑶

	天风证券股份有限公司
	刘章明

	浙商证券股份有限公司
	史凡可

	天风证券股份有限公司
	高翩然

	浙商基金管理有限公司
	韩佳伟

	上海从容投资管理有限公司
	沈磊

	荷宝基金
	唐琳

	上海北信瑞丰资产管理有限公司
	陈诗羽

	兴业基金管理有限公司
	陈玥希

	建信基金管理有限责任公司
	杨荔媛

	光大永明资产管理股份有限公司
	王申璐

	德邦基金管理有限公司
	徐一阳

	平安资产管理有限责任公司
	朱慧灵

	万家基金管理有限公司
	王晨曦

	中欧基金管理有限公司
	邓新翱

	中海基金管理有限公司
	谢华

	华润元大基金管理有限公司
	孙清华

	中信资产管理有限公司
	魏喆

	德邦证券资产管理有限公司
	方军平

	宁波盛世知己投资管理中心
	常亮之

	中融基金管理有限公司
	左艾眉

	中国恒丰资产管理有限公司
	江昕

	招商基金管理有限公司
	孙恒业

	中融基金管理有限公司
	徐稚涵

	华夏基金管理有限公司
	林祎露

	天风证券股份有限公司
	王泽华

	光大永明资产管理股份有限公司
	王申璐

	鸿涵投资管理有限公司
	白玉兰

	天风证券股份有限公司
	刘佳昆

	浙商证券股份有限公司
	姜文镪

	上海常春藤资产管理有限公司
	缪晟

	兴业证券证券投资部
	冯一雪

	好奇资产管理有限公司
	万雪飞

	中天国富证券有限公司
	伍恺颖

	天风证券股份有限公司
	尉鹏洁

	北信瑞丰基金管理有限公司
	陈施羽

	深圳前海无锋基金管理有限公司
	王雪雪

	上海彤源投资发展有限公司
	左艾眉

	天风证券股份有限公司
	范张翔

	上海东方证券资产管理有限公司
	蔡毓伟

	杭州红骅投资管理有限公司
	陈杰

	国泰基金管理有限公司
	林小聪

	上海于翼资产管理有限公司
	郭晓萱

	上海途灵资产管理有限公司
	赵梓峰

	华泰资产管理有限公司
	杨林夕

	东吴证券股份有限公司（自营）
	陈佳

	湖南源乘投资管理有限公司
	刘建忠

	大家资产管理有限责任公司
	陈炫如

	北京凯读投资管理有限公司
	张海鸥



1


